Reprasentative Umfrage zu
Modekonsum in Osterreich

Fast Fashion - Hoher Preis fur Umwelt,
Klima und Menschen

Fragen bitte per Email an Doris.Strecker@akwien.at
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DURCHSCHNITTLICHE NUTZUNGSDAUER

Jacken, Mantel n=1.481 ra'y 4% 10% 35% 29% 19%

‘I

Pyjamas; Nachthemden n=1167 3% 8% 15%

24% 18%

Récke und Kleider n=764 Ve 4% 7% 15% 23% 15%

Oberteile langarmlig n=1502 5% 6% 18% 22% 12%

Sportbekleidung n=1.413 1% g 20%

19% 1%

Oberteile kurzarmlig/armellos n=1.499 1% 4% 10% 21%

18% 11%

Hosen (kurz sowie lang) 3% 8% 23%

Schuhe 5% 9%

W biszu3Mon. Mbiszu6Mon. Mbiszul2Mon. Mbiszu2J. MWbiszu53J.

W biszul10J. Mliangerals103J.

F13: Wie lange nutzen Sie Ihre Bekleidungsstlcke durchschnittlich, bevor Sie diese aussortieren?
Hinweis: Abweichungen von 100% konnen aufgrund von Rundungsdifferenzen entstehen.

Quelle: INTEGRAL Onlinebefragung, n=1.506 Personen 16-75 Jahre in Osterreich
Studie von Greenpeace und AK

GREENPEACE”




AUSSORTIERTE KLEIDUNG - WOHIN DAMIT?

In Textilsammelboxen geben

Einem gemeinnUtzigen Zweck spenden
(z.B. Caritas)

( Im Restmull entsorgen

Im Bekanntenkreis verschenken

Zur Wertstoffsammelstelle bringen
Online weiterverkaufen

Offline weiterverkaufen (z.B. Flohmarkt) 4%

An Modehandler zurtckbringen 30/
(z.B. Recyclingbox im Geschaft) o

Bei Kleidertauschparty tauschen . 2%

Etwas anderes

F15: Was haben Sie in den letzten 12 Monaten Ublicherweise mit Ihrer Bekleidung gemacht, wenn Sie diese aussortiert haben?

Quelle: INTEGRAL Onlinebefragung, n=1.506 Personen 16-75 Jahre in Osterreich A(
Studie von Greenpeace und AK




51%

Second Hand (offline)

Online Bestellung (Modekette) 89%

Retouren 29%

ag |

M Junge WM Altere

Quelle: INTEGRAL Onlinebefragung, n=1.506 Personen 16-75 Jahre in Osterreich
Studie von Greenpeace und AK

GREENPEACET A




Nutzungsdauer Jacken 3,3 Jahre

5,2 Jahre

Nutzungsdauer Oberteile kurz 2,2 Jahre

3,7 Jahre

MJunge M Altere

Quelle: INTEGRAL Onlinebefragung, n=1.506 Personen 16-75 Jahre in Osterreich
Studie von Greenpeace und AK

GREENPEACE




VERANDERTES EINKAUFSVERHALTEN AUFGRUND
DER TEUERUNGEN

KAUFEN WENIGER 40%

Ja, ich kaufe weniger,
aber in der gleichen Preislage

21%

Nein, keine Veranderung Ja, ich kaufe gleich viel,

51 (y aber gunstigere Bekleidung
0

Ja, ich kaufe weniger
und glinstigere Bekleidung

19%

F17: Hat sich Ihr Einkaufsverhalten fur Bekleidung und Schuhe in den vergangenen sechs Monaten aufgrund der Teuerung verandert?

Quelle: INTEGRAL Onlinebefragung, n=1.506 Personen 16-75 Jahre in Osterreich
Studie von Greenpeace und AK

GREENPEACE
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TIPPS FUR KONSUMENT:INNEN

Lange nutzen und reparieren

Weitergeben oder verkaufen

Second-Hand, Kleidertauschparties

Qualitat vor Quantitat (Gltezeichen)

Online: Retouren vermeiden

Entsorgen: Recycling, nie Restmill

Einfliigen -> Kopf- und Ful3zeile -> Text oder l6schen




AUSSAGEN ZU MASSNAHMEN
IN BEZUG AUF KLEIDUNG

Produktion von Bekleidung nur unter Achtung 7% 3%
der Menschenrechte (Lieferkettengesetz). v 0

Zulassung nur von starken Gutezeichen 8Y% 29,
(unabhangig; Uber gesetzlichen Mindeststandards) 0 !

Verbot der Vernichtung neuwertiger Bekleidung 10% 5%

Sicherstellung Reparier- und Recyclebarkeit 0 0 0/
von Bekleidung 37& 14% 3%

Férderung der Reparatur von Bekleidung 2 9
(z.B. Reparaturbonus) 38% 16% 5%

Bsehr Meher Mweniger Mgarnicht

F18: Im Folgenden sehen Sie verschiedene Aussagen zu MaBnahmen fur Politik und Unternehmen in Bezug auf Bekleidung (Kleidung und Schuhe). Inwiefern stimme Sie diesen Aussagen zu?
Hinweis: Abweichungen von 100% kénnen aufgrund von Rundungsdifferenzen entstehen.

Quelle: INTEGRAL Onlinebefragung, n=1.506 Personen 16-75 Jahre in Osterreich
Studie von Greenpeace und AK

GREENPEACE A
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