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MIT DER EU-KREISLAUFWIRTSCHAFT ZU MEHR
NACHHALTIGKEIT AUCH IM KONSUM:
HALTBARKEIT UND REPARIERBARKEIT IM FOKUS

Die europdische Kommission hat Ende Mdrz 2022 das erste Paket zu Umsetzung der europdischen
Kreislaufwirtschaftsstrategie vorgestellt. Das Paket zielt darauf ab, nachhaltigere Produkte am Markt
anzubieten und informierte Kaufentscheidungen fiir Konsument:innen zu erleichtern. Ein potenzieller
Meilenstein, um das europdische Warensortiment nachhaltiger zu machen?!

EU-Paket zu Kreislaufwirtschaft

Um die von der EU angestrebte Klimaneut-
ralitdt im Jahr 2050 zu erreichen, bedarf es
auch Anderungen unserer Konsumweisen.
Die Kommission hat mit dem Ende Marz
2022 verodffentlichten ersten Teil des Kreis-
laufwirtschaftspakets einen ambitionierten
Vorschlag vorgelegt, in dessen Zentrum die
Verbesserung von Nachhaltigkeitsstandards
fir Konsumguter sowie transparentere und
fundierte Informationen fir Konsument:in-
nen stehen. Produkte sollen damit langer
haltbar und reparierbar werden, denn die
bisherigen gesetzlichen Grundlagen (bspw.
in der bestehenden Okodesign-Richtli-
nie) sind mit den Herausforderungen, die
eine sozial-6kologische Transformation mit
sich bringen, nicht mehr auf dem aktuellen
Stand. Zum anderen tappen Konsument:in-
nen bislang véllig im Dunkeln, wenn sie
nachhaltige Kaufentscheidungen treffen
mdchten — sie finden derzeit beim Kauf ei-
nes Produktes keinerlei Hinweise zur Le-
bensdauer oder Reparierbarkeit. Zusatzlich
werben auch Unternehmen immer starker
mit dem Thema Nachhaltigkeit. Vielfach ist
es jedoch fur Konsument:innen nicht durch-
schaubar, ob die angepriesenen Produkte
tatséchlich besser sind. Daher ist die Kom-
mission bestrebt, auch Greenwashing (zu
Deutsch: Griinfarberei) einzuddmmen, damit
einzelne Produkte nicht als umweltfreundli-
cher verkauft werden, als sie eigentlich sind.

Das von der Kommission vorgelegte Kreis-
laufwirtschaftspaket enthélt folgende vier
Bausteine: Die Initiative fir nachhaltige Pro-
dukte (im Wesentlichen die Uberarbeitung
der Okodesignrichtlinie), eine Anpassung
der Regulierung fir Baustoffe', die Strategie
fur nachhaltige Textilien und die EU-Initiative
Starkung der Rolle der Verbraucher:innen
beim Ubergang zu einer griinen Wirtschaft.
Sehr begriBenswert ist: Das bisher vernach-
lassigte Thema des Klima- und Ressourcen-
schutzes nimmt in vielen Teilbereichen einen
wichtigen Stellenwert ein.

Energieeffizienz: Herzstiick der
bestehenden Okodesign-Richtlinie

Mit der europaischen Okodesign-Richtlinie
aus dem Jahr 2009 wurden bislang 6kologi-
sche Mindestvorgaben fir energiebetriebene
Produkte wie z.B. Geschirrspliler bzw. spéater
auch fir energierelevante wie z.B. Glihbir-
nen festgelegt. Das bedeutet, dass nur Pro-
dukte auf dem europaischen Markt verkauft
werden dirfen, die diese Kriterien erfillen.
Beispiele daflir sind Staubsauger, die ma-
ximal 900 Watt verbrauchen dirfen. Haupt-
séchliches Augenmerk wurde bislang auf die
Energieeffizienz gelegt, auch wenn in dieser
bisherigen Rahmenrichtlinie schon Méglich-
keiten fUr nachhaltige Produktkriterien (wie
z.B. Haltbarkeit, Reparierbarkeit, Wieder-
verwendbarkeit) vorgesehen waren. Erst in
den 2019 veroffentlichten Verordnungen der
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Europaischen Kommission wurden die Mdg-
lichkeiten der Richtlinie breiter ausgeschopft
und fur Ktihl- und Gefrierschranke, Geschirr-
spuler, Waschmaschinen und elektronische
Displays zusatzliche Anforderungen an die
Reparierbarkeit von Produkten gestellt, wie
bspw. eine verpflichtende Ersatzteilhaltung
(z.B. 8 Jahre fiir Kiihlschrénke).

Laut Angaben der Europédischen Kommis-
sion haben Konsument:innen mit den beste-
henden Okodesignanforderungen aufgrund
energieeffizienterer Produkte 120 Milliarden
Euro allein im Jahr 2021 gespart. AuBerdem
konnte der jahrliche Energieverbrauch der
im Anwendungsbereich liegenden Produkte
um 10 % gesenkt werden?. Die Notwendig-
keiten erhdhter Nutzungs- und Lebensdauer
von Produkten wurden aufgrund der immer
dringlicher werdenden Probleme im Hinblick
auf das Klima und den hohen Ressourcen-
verbrauch immer deutlicher, weswegen jetzt
ein vollstéandig Uberarbeiteter Vorschlag der
Okodesign-Richtlinie vorliegt. Mit dem Vor-
schlag zur erneuerten Richtlinie sollen die
Produkte noch nachhaltiger werden und die
Einsparungen erheblich gesteigert werden,
womit die Konsument:innen laut Kommis-
sion durchschnittlich 285 Euro® pro Jahr
sparen kénnen.

Ambitionierte Plane fiir die
neue Okodesignrichtlinie

Ziel des neuen Vorschlags der Kommission
ist es, ,,die negativen Umweltauswirkungen
von Produkten wahrend ihres gesamten Le-
benszyklus zu verringern und das Funktionie-
ren des Binnenmarkts zu verbessern.” Durch
nachhaltigere Produkt sollen die Klima-, Um-
welt- und Energieziele der EU erreicht und
gleichzeitig Wirtschaftswachstum gefordert
sowie (neue) Arbeitsplatze geschaffen wer-
den. Im Folgenden werden die zentralsten
Neuerungen der Richtlinie ausgefihrt.

1. Welche Produktanforderungen
kommen hinzu?

Zentrale Neuerung ist, dass kiinftig poten-
ziell alle physischen Waren (Ausnahme:
Lebensmittel, Medizinprodukte und Tier-
futter) mit der neuen Okodesign-Richtlinie*
geregelt und fir diese umweltrelevante Min-
destkriterien festgelegt werden kdnnen, also
z.B. auch Mdébel oder Textilien. Die neuen
Okodesign-Anforderungen umfassen die
Verbesserung von Leistungsmerkmalen wie
Langlebigkeit, Wiederverwendbarkeit, Re-
parierbarkeit, Recycling-Anteil im Produkt,
Energieverbrauch und -effizienz, Ressour-
cenverbrauch und -effizienz und maogliche
Upgrades. Nicht nur mehr Energieeffizienz,
sondern auch weitere wichtige Merkmale
hinsichtlich nachhaltiger Produktgestaltung
mussen mit der neuen Richtlinie berticksich-
tigt werden. Je nach Produktkategorie kén-
nen bspw. Minimum- oder Maximalanforde-
rungen festgelegt werden. Dies kénnen z.B.
eine garantierte Lebensdauer des Produkts,
Verfligbarkeit und Lieferzeit von Ersatztei-
len, Verwendung von Standardbauteilen,
ein bestimmtes Verhaltnis von Produkt zu
Verpackung oder der CO,-FuBabdruck des
Produktes sein, um nur Auszlige aus einer
Vielzahl mdéglicher Kriterien zu nennen®.

2. Mix aus MaBnahmen ermdglicht
rasche Umsetzung

Der Vorschlag enthélt sowohl produktgrup-
penspezifische Anforderungen als auch
Anforderungen, die Uber die Produktka-
tegorien hinweg gelten — letzteres dann,
wenn ahnliche Kriterien fir verwandte
Produkte relevant sind. So kénnten z.B.
Software-Updates fiir alle betroffenen Pro-
duktgruppen (z.B. Fernseher, Notebooks,
Staubsaugerroboter) fir eine Mindestzeit
verpflichtend sein. Die Einflihrung dieser
horizontalen MaBnahmen soll ein Mittel
sein, um bestimmte Vorgaben relativ unbi-
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rokratisch flr mehr Produkte gelten zu las-
sen und damit die negativen Umweltaus-
wirkungen rasch zu senken. Anforderungen
fur spezifische Produktgruppen werden in
delegierten Rechtsakten von der Europai-
schen Kommission festgelegt, womit die
Kommission eine Beschleunigung der Um-
setzung anstrebt.

3. Verbesserte Information -
(auch) digital zuganglich

Ein wesentliches Element der erweiterten
Informationskette stellt der neu entwickelte
digitale Produktpass dar. Konsument:in-
nen, aber auch Akteur:innen entlang der
gesamten Lieferkette wie unabhangige
Reparaturdienstleister oder Recyclingun-
ternehmen sollen mit detaillierteren Infor-
mationen Uber den Aufbau und die Inhalte
des Produktes versorgt werden, um es
besser und langer nutzen, reparieren oder
entsorgen zu kénnen. Auch die Informati-
onspflichten hinsichtlich der im Produkt
enthaltenen geféhrlichen Stoffe werden
verbessert. Angestrebt wird zudem, dass
bestimmte Leistungsmerkmale (wie eben
z.B. Reparierbarkeit, Nachristbarkeit dazu
oben) in eine Kennzahl (noch undefiniert,
aber vorstellbar dhnlich dem Energieeffi-
zienzlabel (A-G)) transformiert werden, um
Konsument:innen vor Kauf eine bessere
Vergleichbarkeit hinsichtlich nachhaltiger
Aspekte zu gewahren und um ihnen damit
nachhaltige Kaufentscheidungen zu er-
leichtern.

4. Mehr Transparenz bei der
Vernichtung von unverkaufter Ware

Die immer wieder vorkommende Zerst6-
rung und Entsorgung unverkaufter oder
zuriickgesendeter Konsumguter von euro-
paischen Produzenten und Onlinehéandlern
steht im Widerspruch zu dringend notwen-
digen Ressourceneinsparungen. Im Rah-

men der neuen Okodesign-Richtlinie setzt
die EU nun auch MaBnahmen, um die Zer-
stérung unverkaufter Ware zu stoppen. Fir
mehr Transparenz bei der Vernichtung von
unverkaufter Ware werden Unternehmen
dazu verpflichtet, Statistiken zu entsorgten
Produkten offenzulegen. Diese enthalten die
Anzahl der jahrlich weggeworfenen Kon-
sumprodukte nach Produktkategorie inklu-
sive der Entsorgungsgriinde. Die Kommis-
sion behalt sich vor, fir Produkte ein Ent-
sorgungsverbot flr Europa auszusprechen,
bei denen die Entsorgung mit betrachtlichen
Umweltschaden verbunden ist.

5. Forcierte Marktiiberwachung soll
Einhaltung der Vorgaben sicherstellen

Die getroffenen MaBnahmen wirken aller-
dings nur dann, wenn die Vorgaben auch ein-
gehalten werden. Die Kommission schatzt,
dass 10-25 % aller Produkte, die bislang un-
ter die Okodesign-Richtlinie fallen, nicht den
Anforderungen entsprechen®. Daher wird die
bislang kaum vorhandene Uberwachung der
Erfillung der Okodesign-Kriterien auf neue
FlBe gestellt: Jeder Mitgliedsstaat muss alle
zwei Jahre Plane zur Uberwachung der Ein-
haltung der Okodesign-Richtlinie vorlegen,
die Kommission kann dabei eine Mindestan-
zahl an Kontrollen festlegen. Die Prioritédten
der Uberwachungstatigkeiten orientieren
sich am AusmaB der am Markt festgestell-
ten Nichtkonformitét, deren daraus resul-
tierenden Umweltauswirkungen sowie der
Marktrelevanz der Produkte. Die Kontrolle
erfolgt durch die nationalen Markttberwa-
chungsbehdrden. Diese nationalen Behor-
den werden bei der Umsetzung und Organi-
sation von der Kommission unterstttzt. Bei
Nicht-Einhaltung der Okodesign-Vorgaben
werden die jeweiligen Unternehmen aufge-
fordert, KorrekturmaBnahmen zu ergreifen,
sonst kann das Produkt vom Markt genom-
men oder zurlickgerufen werden.
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Starkung der Rolle der Verbraucher:innen:
Verbraucherrechte-Richtlinie’

Ebenfalls Teil des ersten Pakets zur Kreis-
laufwirtschaft ist die EU-Initiative zur Star-
kung der Rolle der Verbraucher:innen beim
Ubergang zu einer griinen Wirtschaft. Um
dieses Ziel zur erreichen wurden gleich zwei
Richtlinien im Sinne umweltrelevanter Ver-
braucherinformationen adaptiert: Die Ver-
braucherrechte-Richtlinie und die Richtlinie
Uber unlautere Geschéaftspraktiken. In Ver-
kaufssituationen sollen Konsument:innen
dazu verstéarkt befahigt werden, nachhaltige
Kaufentscheidungen zu treffen. Konkret zielt
die Richtliniendnderung auf die vorvertrag-
lichen Informationspflichten des Handlers
gegenuber den Konsument:innen ab. In Zu-
kunft sollen Informationen des Herstellers
— wie Angaben zur Haltbarkeitsgarantie, zur
Lénge der Verfugbarkeit von Software-Up-
dates und Reparaturinformationen (z.B.
eine Reparaturkennzahl) — schon vor Kauf-
abschluss fir Konsument:innen deutlicher
ersichtlich sein. Vor Kaufabschluss (sowohl
im ortlichen Handel als auch Fernabsatz)
muss die kommerzielle Haltbarkeitsgarantie
fir Konsument:innen sichtbar gemacht wer-
den, sofern sie Uber die 2jahrige gesetzliche
Gewahrleistungspflicht hinausgeht. Nur bei
elektronischen Gutern ist eine Negativmel-
dung (also Information Gber das Fehlen einer
Garantie) notwendig. Der Verbraucher muss
also in dem Fall auch dariiber informiert
werden, dass der Hersteller keine Informa-
tion Uber das Bestehen einer gewerblichen
Haltbarkeitsgarantie von mehr als zwei Jah-
ren zur Verfigung gestellt hat.

Starkung der Rolle der Verbraucher:innen:
Unlautere Geschaftspraktiken

Um besser gegen grine Werbeverspre-
chen, die nicht den Tatsachen entsprechen
(Greenwashing), vorgehen zu kénnen, hat
die EU gleich mehrere Anderungen an der

Richtlinie Uber unlautere Geschéftsprakti-
ken® vorgenommen. So diirfen Unternehmen
klinftig nicht mehr mit generellen griinen Be-
hauptungen wie ,,green“ oder ,eco-friendly“
werben, wenn diese nicht belegt werden
kénnen. Freiwillige Nachhaltigkeits-Labels
dirfen nur mehr verwendet werden, wenn
diese von unabhéangigen Stellen kontrolliert
oder von nationalen Behoérden eingefihrt
werden. Zukunftsgerichtete Versprechen
wie ,klimaneutral bis 2030“ dirfen nur noch
unter bestimmten Bedingungen wie dem
Setzen klarer Ziele und deren Monitoring
verwendet werden. Die adressierten Green-
washing Praktiken umfassen auch Haltbar-
keit bzw. friihzeitige Obsoleszenz (d.h. der
frihzeitige Verschlei3 von Produkten). So
mussen Konsument:innen beispielsweise
klnftig Gber mogliche negative Auswirkun-
gen von z.B. Software-Updates informiert
werden und Produkte dirfen nicht als repa-
rierbar beworben werden, wenn das in der
Praxis nicht zutrifft.

Aus Konsument:innensicht scheint es
selbstverstandlich, dass Unternehmen nicht
mit falschen Angaben werben dirfen. Durch
die Festschreibung in der Richtlinie gibt
es allerdings zum ersten Mal eine Rechts-
grundlage, um gegen Unternehmen, die mit
falschen griinen Behauptungen werben,
vorzugehen. Durch die Regulierung von
Greenwashing in der Richtlinie Gber unlau-
tere Geschéftspraktiken wird kiinftig die Be-
weisflihrung flr Mitbewerber und klagsbe-
fugte Organisationen erleichtert.

EU-Textilstrategie

Eine AK-Studie aus 2017 zur Nutzungs-
dauer und Obsoleszenz von Gebrauchs-
gltern stellte fest, dass T-Shirts im Schnitt
nur 2,5 Jahre genutzt werden, eine Jeans im
Schnitt nur 3 Jahre®. Auch auf EU-Ebene ist
man sich der problematischen Auswirkun-
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gen von Fast Fashion bewusst und stuft die
Textilbranche daher als vorrangige Branche
fur die Umsetzung der Kreislaufwirtschaft
ein. Die neue EU-Textilstrategie besagt
unter anderem: Konsument:innen mussen
beim Kauf von Textilien Informationen zur
kommerziellen Haltbarkeitsgarantie und zu
Reparatur erhalten, Werbung zu nachhal-
tigen Textilien darf nicht auf falschen Be-
hauptungen basieren, Nachhaltigkeitsver-
sprechen mussen in Zukunft entsprechend
der Anderungen der Richtlinie fiir unlau-
tere Geschéftspraktiken besser untermau-
ert werden. Im Rahmen der européischen
Okodesign-Richtlinie wird die Kommission
verbindliche produktspezifische Okodesig-
nanforderungen fir den Textilbereich aus-
arbeiten. Der Plan fir die schrittweise Aus-

arbeitung der Okodesign-Anforderungen fiir
verschiedene Textilgruppen soll Ende 2022
verdffentlicht werden. Auch hier liegt der Fo-
kus auf Haltbarkeit und Reparierbarkeit, da,
so argumentiert inzwischen auch die Kom-
mission, Qualitdtsmangel wie beispielsweise
schnell kaputtgehende ReiBverschlisse zu
den Hauptgrinden fur das Wegwerfen von
Textilien gehdéren. Durch langer haltbare
Textilien sollen zum einen Konsument:innen
ermutigt werden, ihre Kleidungsstiicke Ian-
ger zu behalten und zum anderen zirkulére
Geschaftsmodelle unterstitzt werden. Die
Initiative bleibt nicht beim einzelnen Produkt
hangen, sondern will auch die Uberproduk-
tion und den ,Uberkonsum® von Textilien
angehen, ganz nach dem Motto: Driving fast
fashion out of fashion.
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Digitale Marktromantik:
Von Bitcoin zur Krypto-Okonomie?

Bitcoin hat bisher vorwiegend mit
abenteuerlichen Kurskapriolen
Schlagzeilen gemacht. Welche darii-
ber hinausgehende Bedeutung und
welche Zukunft haben die durch Bit-
coin und andere Krypto-Projekte aus-
gelosten Veranderungen fiir Geld und
Finanzwesen, Wirtschaft und Gesell-
schaft?

»Griine und digitale Transformation*
sind zu gefliigelten Wortern gewor-
den. Was bedeutet aber ,,Transforma-
tion von Okonomien, in welchen
Formen und Phasen verlauft der
Wandel, welche Rolle fillt dem Staat
dabei zu? Welche Anderungen oder
gar Briiche kommen auf Arbeit und
Gesellschaft zu und wie ist damit um-
zugehen? Welchem Wandel unterlie-
gen Geld- und Rechtsordnung? Diese
grofien Linien der Transformation

versucht das Heft in den Blick zu neh-

men.

Was tun gegen Uberreichtum?

Die Reichen werden immer reicher;
in Osterreich besitzt das oberste 1%
rund 40 % des gesamten Vermogens.
Eine hohe Vermogenskonzentration
bedeutet aber nicht nur hochst un-
gleiche Lebensbedingungen, sie geht
auch mit einer Konzentration von
Macht und Entscheidungsgewalt ein-
her. Das Heft widmet sich daher den
Strategien gegen Uberreichtum.

Verkehr(t) — Verkehrspolitik
am Scheideweg

Die Corona-Krise hat nicht zuletzt
aufgezeigt, wie essenziell das rei-
bungslose Funktionieren des weltwei-
ten Netzwerks an Verkehrsstromen
fiir alle Wirtschaftsbereiche ist - und
dass der Politik vielerorts die Vorstel-
lungskraft fehlt, den Verkehrssektor
mitten in Klimakrise und Struktur-
wandel mit Blick auf das grofitmogli-
che Gemeinwohl zu gestalten. Diesem
unausgeschopften Gestaltungspoten-
tial widmet sich dieses Heft.

Kritik im Abo
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AK fordert: Strengere Marktiiberwachung
und Greenwashing gezielt vorbeugen

Das nun vorliegende erste Paket zur Um-
setzung der EU-Kreislaufwirtschaft ist sehr
begriiBenswert, da hier viele wichtige An-
derungen gesetzt werden, um nachhaltigen
Konsum aus der Nische zu holen. Mit dem
neuen Entwurf zur Okodesign-Richtlinie ist
ein deutlich ambitionierterer Ansatz hin-
sichtlich 6kologischer Produktgestaltung
erkennbar. Dies spiegelt sich einerseits in
der Ausweitung der Richtlinie auf alle Pro-
duktgruppen wider, andererseits wird das
Thema Haltbarkeit und Reparierbarkeit um-
fassender als bisher behandelt.

Im Hinblick auf die Klimakrise ist rasches
Handeln unerlésslich, weswegen bspw. ein-
fache horizontale, also Uber verschiedene
Produktgruppen hinweg geltende, MaBnah-
men unmittelbar umgesetzt werden sollten.
Aufgrund der Ausweitung des Geltungsbe-
reichs ist ein hoher Bedarf an finanziellen
Mitteln und Personalressourcen nétig, die
jedenfalls von der Kommission ausgebaut
und erhéht werden mussen. Die Festlegung
von Produktleistungsparametern sowie
verbesserte Konsument:inneninformation
sind begriBenswert — diese Kriterien dir-
fen jedoch nicht gegeneinander abgewogen
werden (wie in der Praambel festgehalten
wird), sondern beide Vorgaben missen in
den jeweiligen delegierten Rechtsakten ent-
sprechend abgebildet sein. Informationen
fir Konsument:innen missen jedenfalls ein-
fach und transparent sein — in diesem Sinne
wird auch die Entwicklung einer einzelnen
Kennzahl, die Konsument:innen Hinweise
Uber die Nachhaltigkeit des Produktes gibt
(z.B. Uber Reparierbarkeit, Haltbarkeit 0.4.)
begriiBt, da Produkte damit besser unterei-
nander vergleichbar werden. Wesentlich ist
weiters: Informationen missen den Konsu-
ment:innen vor Kauf zur Verfiigung stehen,

da sie nur so eine nachhaltige Kaufentschei-
dung treffen kdnnen — hier bendtigt es noch
Nachscharfungen.

Strengere Marktiiberwachung der Okode-
sign-Richtlinie ist dringend notwendig, offen
sind jedoch noch konkrete Sanktionsfor-
men und -ausmaBe. Diese legen die Mit-
gliedsstaaten selbst fest. Im Hinblick auf die
MaBnahmen zu unverkaufter Waren bleibt
die Okodesign-Richtlinie sehr vage. Es wird
zwar mehr Transparenz bei der Vernichtung
von unverkaufter Ware geschaffen, aber von
einem Vernichtungsverbot kann noch nicht
die Rede sein.

Wie richtungsweisend die Vorschlage der
Richtlinienanderung tatséchlich sind, wird
sich auch erst in den Spezifizierungen der
delegierten Rechtsakte zu den einzelnen
Produktgruppen zeigen und kann daher
noch nicht abschlieBend bewertet werden.

In der EU-Textilstrategie qilt es vor allem, die
soziale Dimension starker zu beriicksichti-
gen, da das System von Fast Fashion auf
der Ausbeutung von Arbeithehmer:innen in
den Sweatshops der Textiloranche basiert'".
Im Kontext der Verbraucherrechte-Richtli-
nie fordert die AK, eine Negativmeldung zur
Haltbarkeitsgarantie (Verbraucher wird auch
Uber den Umstand einer fehlenden Garantie
in Kenntnis gesetzt) fur alle Waren, statt wie
im Vorschlag nur flr elektronische Gerate
vorzusehen. Auch bei anderen Produkten
sind Informationen dariber, dass der Her-
steller keine Information Uber das Bestehen
einer gewerblichen Haltbarkeitsgarantie von
mehr als zwei Jahren zur Verfligung gestellt
hat, wesentlich. Nur so besteht flir Konsu-
ment:innen eine vergleichbare Grundlage.

Die stérkere Regulierung von Greenwashing
im Rahmen der Richtlinie fur unlautere Ge-
schéftspraktiken ist begriBenswert. Jedoch
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miissen den
Konsument:in-
nen vor Kauf
zur Verfiigung
stehen, da sie
nur so eine nach-
haltige Kauf-
entscheidung
treffen kbnnen
- hier benétigt
es noch Nach-
schéarfungen.

wére die Vorab-Prifung griiner Werbever-
sprechen auf europaischer Ebene nach dem
Vorbild von ,,Health Claims®, die vorab von
der Européaischen Lebensmittelaufsichts-
behérde EFSA genehmigt werden miissen,
effektiver, als im Nachgang den Klagsweg
durch nationale Behdérden bestreiten zu
muissen. Konsument:innen k&men dann nur
mehr mit solchen griinen Werbeversprechen
(,Green Claims*) in BerUhrung, die bereits
autorisiert wurden. Darlber hinaus fordert
die AK, Greenwashing auch durch ein Gu-
tesiegel-Gesetz zu bekampfen, welches
nur mehr solche Siegel zuldsst, die gewisse
Mindeststandards (zB tierschutzgerecht,
gentechnikfrei, gesunde Erndhrung, fair er-
zeugt) erflillen sowie unabhangig kontrolliert
werden.

Nina Tréger, AK Wien
Nina.TROeGER@akwien.at

Johanna Biirger, AK Wien
Johanna.Burger@akwien.at
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lungen auf europaischer und internationaler Ebene.
Die Zeitschrift der Abteilung EU & Internationales der
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mieren in pragnanter Form Uber aktuelle Themen.
Langbeitrage geben den Raum fur grundlegende Analy-
sen, Buchbesprechungen bieten eine kritische Ubersicht
einschlagiger Publikationen.
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