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DIE WICHTIGSTEN ERGEBNISSE

= Der Warenkorbpreis von 69 verglichenen, identen Marken-Lebensmitteln war in den
osterreichischen Onlineshops von Billa und Interspar inkl. MwSt. um 25,5 Prozent teurer
als bei den deutschen Onlineshops von Rewe und Globus. Netto war der Warenkorb in den
osterreichischen Onlineshops um 21,6 Prozent teurer als in den Deutschen.

= Einzelne idente Produkte waren in Osterreich um bis zu rund 93 Prozent (brutto) teurer
als im Nachbarland. So kosteten 150 g Crunchips Paprika von Lorenz in den oOsterr.
Onlineshops um 93,3 Prozent mehr (Deutschland: 1,50 Euro, Osterreich: 2,89 Euro). 35 g
Maggi Fix fur Spaghetti Carbonara waren in den ésterr. Onlineshops von Billa und Interspar
um brutto 75,9 Prozent teurer (Osterreich: 1,39 Euro, Deutschland: 0,79 Euro). Aber auch 525
ml Calippo Cola Eis kosteten in den deutschen Onlineshops brutto durchschnittlich 3,99
Euro, in den Osterreichischen jedoch 6,79 Euro (+ 70,2 Prozent).

= Beim Vergleich der Bruttopreise waren 56 (rund 81 Prozent) von 69 verglichenen
Lebensmitteln in Osterreich teurer als in Deutschland. 7 (rund 10 Prozent) von 69
Lebensmitteln waren im Schnitt in Osterreich billiger als in Deutschland, 6 (rund 9 Prozent)
kosteten in beiden Landern gleich viel.

» Die Erhebung fand zwischen 4. und 5. Mai 2026 mittels Onlineerhebung statt.
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Idente-Marken-

Lebensmittel Osterreich-

Deutschland Mai 2026
Durchschnittspreise Differenz
Online-Erhebung in Euro in %
Brutto Netto Basis=D
Nr. | Marke Bezeichnung Menge (o) D (o) D | Brutto | Netto
Alkoholfreie Getrdanke
1| ALMDUDLER Almdudler, PET 1 Liter 1,99 (1,59 [1,66 |1,34 |252 24 1
2| COCA COLA Coca Cola light, PET 0,5 Liter 1,70 (1,29 |1,42 1,08 |31,8 30,7
3| COCA COLA Coca Cola light, PET 1 Liter 1,99 (1,39 |1,66 |1,17 |43,2 42,0
4| COCA COLA Coca Cola mit Zucker; PET 0,5 Liter 1,70 (1,29 (1,42 (1,08 |31,8 30,7
5| COCA COLA Coca Cola mit Zucker; PET 1,5 Liter 2,49 (159 (2,08 (1,34 |56,6 55,3
Hohes C (Normaler oder Milder Multivitamin),
Konzentr., 100%; PET (ACHTUNG: auf &sterr. 299 221 (249 185 |356 |345
6 | HOHES C Menge umgerechnet!) 0,75L/D1L
7 | RED BULL Red Bull Energy Drink, Zucker, Dose 250 ml 1,59 (1,17 |1,33 0,98 |35,9 34,8
8 | SPRITE Zitronen-Limettenlimonade, Einweg 1 Liter 1,99 (1,39 (1,66 (1,17 |43,2 42,0
Natlrliches Mineralwasser (auf 1,5 Liter 1,5 Liter/D 1
9|voLvic umgerechnet) ( L 1,69 (1,37 |1,41 [1,15 |23,4 22,3
Alkoholische Getridnke
10 | AUSANO RAMAZOTTI Ramazzotti Amaro Milano 0,7 Liter 15,49 13,99 [ 12,91 | 11,76 | 10,7 9,8
11 | BACARDI Carta Blanca 0,7 Liter 18,99 | 14,49 | 15,83 | 12,18 | 31,1 30,0
12 | BUDWEISER Budvar, Original Czech Lager Bier, Dose 0,5 Liter 1,59 (1,34 |133 |1,13 |18,7 17,7
13 | MALIBU Original Kokoslikor 0,7 Liter 15,99 | 14,49 | 13,33 | 12,18 | 10,4 9,4
14 | MARTINI Fiero Wermut 0,75 Liter 949 (949 |(791 |7,97 |0,0 -0,8
15| AVERNA Averna Amaro Siciliano 0,7 Liter 18,49113,99 | 15,41 | 11,76 | 32,2 31,1
Kaffee/Tee/Kakao
16 | DALLMAYR Prodomo gemahlen 500 g 15,99 110,49 | 13,33 9,80 |52/4 35,9
17 | LAVAZZA Crema e Aroma Kaffeepads 18 Stk. 549 299 4,58 |2,79 |83,6 63,7
Nesquik Nescafé Dolce Gusto; versch. Sorten;
18 | NESTLE vers?;h. Gramm; aber immer 16 Kapseln nehmen! | 16 Kapseln 789 1599 |6.58 1560 |31.7 174
19| STARBUCKS Caramel Macchiato (Becher, Einweg) 220 ml 2,29 1249 11,91 2,33 |-8,0 -18,0
House Blend Lungo od. andere Sorten (10 Stk,
20 | STARBUCKS Kapseln) ° ( 574 549 14,74 14,58 1443 1158 33
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21| TEEKANNE Fix Minze 20x2,25g 459 259 12,09 1235 11,95 1239 205
Konfitiire/Haselnusscreme
22 | DARBO Naturrein Rosenmarillen 450 g 419 [419 [3,81 392 |00 -2,7
23 | FERRERO Nutella, Schraubglas (auf 6sterr. Menge umgerechnet!) gOOQ/D-450 419 1355 1381 1332 18,0 14.8
24 | MILKA Haselnusscreme 600 g 6,99 |464 [6,35 (4,34 |50,6 46,5
SuBwaren/Zuckerl
25| BAHLSEN Chokini, versch. Sorten 150 g 2,99 (2,69 (2,72 (2,51 |[11,2 8,1
26 | DUPLO Schokolade mit Waffel 10x18,2g 4,14 |3,29 |3,76 |3,07 |25,8 22,4
Giotto Haselnuss od. Stroopwafel (4 Stangen zu je
27| FERRERO 5.7 pwafel ( 9 j 1548 g 414 [349 376 (326 |186 |[154
28 | GUYLIAN The Originals (Seashells) 250 g 8,64 (6,39 |7,85 [597 |35.2 31,5
29 | LEIBNIZ Butterkeks 200g 249 (1,99 2,26 |1,86 |25 21,7
30 | MERCI Finest Selection GroRe od. Helle Vielfalt 250 g 424 1464 (3,85 [434 |-86 -11,1
31| MILKA Alpenmilch 90g 1,99 [1,99 |1,81 |1,86 |0,0 -2,7
32 | Nestle After Eight, Schachtel 200 g 499 |3,14 |4,54 |2,93 |58,9 54,6
33| RICOLA Krauter Original, ohne Zucker 754 249 (2,35 (2,26 |2,20 |6,0 3.1
34 | RITTER SPORT Trauben Nuss/Rum Trauben Nuss 100 g 219 1,99 1,99 1,86 |10,1 7,0
Milchprodukte
35| BRESSO Frischkése mit Kréutern aus der Provence, Becher | 150 g 2,64 1,75 |2,40 |1,64 |50,9 |46,7
36 | DANONE Activia Joghurt, versch. Sorten, 3,5 % Fett, 4 x 1159 | 460 g 2,74 12,14 1249 12,00 28,0 24,5
37 | BRESSO 100 % Pflanzlich mit Krdutern der Provence 140 g 2,99 1249 (2,72 |2,33 |20,1 16,8
38 | LANDLIEBE Griel Pudding traditionell oder mit feiner Vanille 150 g 0,99 [0,99 0,90 0,93 |0,0 -2,7
39 | PHILADELPHIA Frischkdse Natur (bzw. div. Sorten) 175¢g 249 (1,70 |2,26 [1,59 |46,5 42,5
40 | RAMA, Unilever Cremefine zum Kochen; 15 % Fett, Flasche 250 ml 1,47 (1,49 1,34 |139 |-13 -4,0
41| RAMA, Unilever Cremefine zum Aufschlagen, 19% Fett, Flasche 250 ml 1,47 (1,49 |1,34 |139 |-13 -4,0
42 | RAMA, Unilever Culinesse fir Fleisch 400 ml 239 174 1217 1163 | 37,4 33,6
Teigwaren/Reis
43 | BARILLA Piccolini Mini Penne Rigate, Schachtel 500 g 1,99 (1,99 (1,81 |1,86 (0,0 -2,7
44 | BARILLA Spaghetti Nr. 5 500 g 1,99 |1,99 |1,81 |1,86 |0,0 -2,7
45| DE CECCO Fusilli 500 g 244 1249 |222 |2,33 |-2,0 -4,7
46 | BEN'S Original Basmati Reis im Kochbeutel 500 g 449 |3,14 4,08 |2,93 [43,0 39,1
Passierte Tomaten
47 | ORO DI PARMA Stiickige Tomaten, Dose 400g 2,19 (1,99 (199 (1,86 |10,1 7,0
48 | POMITO Passierte Tomaten, Tetra Packung 500 g 1,99 [1,39 |1,81 [1,30 |43,2 39,3
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Gewiirze
49 | JUST SPICES Hahnchen-Gewlirz 794 499 (4,49 (4,54 4,20 |11,1 8,1
Gemiise in Dosen
. . 219 (1,99 [1,99 (1,86 |10,1 7,0
50 | BONDUELLE Erbsen und Mohrchen, Abtropfgewicht 265g, Dose | 400 g
51| BONDUELLE Goldmais, Abtropfgewicht 140g, Dose 150 g 1,69 (1,39 [1,54 [1,30 |21,6 18,3
52 | BONDUELLE Linsen, Abtropfgewicht 265g, Dose 400 g 219 |1,45 (1,99 [1,36 |51,0 46,9
Knabbergebéack
53 | FUNNY FRISCH Chipsfrisch ungarisch oder salzig 150 g 299 (1,99 |2,72 (1,86 |50,3 46,2
54 | LORENZ Crunchips Paprika 150 g 2,89 (1,50 |2,63 (1,40 |93,3 88,0
55 | PRINGLES versch. Sorten 1659 2,99 12,49 (2,72 |2,33 |20,1 16,8
56 | ULTJE Erdniisse gerdstet und gesalzen/ungesalzen 180 g 2,34 1249 (2,13 |2,33 |-6,0 -8,6
Babynahrung
Bio ab 12 Monat, versch. Sorten (z.B.
Gemiiserisotto mit zarter Bio-Pute, Spaghetti 2,19 185 199 1,73 [184 151
57 | HIPP Bolognese) 250g
Bio ab 8 Monat versch. Sorten (zB.Spaghetti 189 175 |1,72 |1.64 |80 5.1
58 | HIPP Bolognese, Spatzle mit Gulasch) 220 g
Friihstiicks-Cerealien
5q | Nestle gl'n’:llg“g'sﬂsmifgi'r‘%réhg 375g 3,79 2,49 |345 233 |522 |48,
Fertiggerichte
Magic Asia - Gebratene Nudeln Huhn/Ente, 2 Port., | 121 g netto/ 239 152 [217 |142 |572 52,9
60 | Maggi ACHTUNG: auf ésterr. Menge umgerechnet! D119g
61 | Maggi Fix fir Spaghetti Carbonara, Beutel 35 g netto 1,39 |0,79 |1,26 [0,74 |759 71,2
Brot
62 | WASA Wasa Vollkornbrot 260 g 2,29 (2,39 (2,08 (2,23 |-4,2 -6,8
Eis
63 | CREMISSIMO zB. Mango-Maracuja-Joghurt, div. Sorten 825 ml 599 |3,99 |545 |3,73 |50,1 46,0
64 | ESKIMO Calippo Cola, 5 Stlick 525 ml 6,79 (3,99 |6,17 |3,73 |70,2 65,5
65 | LANGNESE Vienetta Vanille Eis 650 ml 4,49 12,94 (4,08 |2,75 |52,7 48,6
Tiefkiihlware
66 | DR OETKER Ristorante Pizza Tonno 3559 399 1349 |363 [326 [143 |11,2
67 | WAGNER Steinofen Pizza Salami 320 g 3,99 |263 |363 |246 |51,7 |47,6
68 | DR OETKER Ristorante Pizza Spinaci 390 g 3,99 [349 3,63 |3,26 |14,3 11,2
69 | WAGNER Pizza Piccolinis Salami, 9 Stiick 2709 3,99 3,59 |3,63 |3,36 |11,1 8,1
Anzahl 69 69 69 69 69 69
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Zielsetzung

Ziel dieser Erhebung ist die Ermittlung von Preisunterschieden zwischen grof3en
Osterreichischen und deutschen Lebensmittelhandelskonzernen, die ihre Waren auch Uber
einen Onlineshop verkaufen. Die Produktauswahl umfasst nur Lebensmittel.

Vorgangsweise

FUr die Untersuchung wurden in beiden Landern die grof3ten Supermarktketten ausgewahlt, die
auch einen groBBen Onlineshop haben. Verglichen wurden nur idente Produkte.

Erhoben wurde in Osterreich bei Billa und Interspar. In Deutschland wurden die Preise bei Rewe
und Globus erhoben.

Die im Preisvergleich angefuhrten Preise sind Bruttopreise (inkl. MwSt.) und Nettopreise (exKkil.
MwSt). In Osterreich und Deutschland gibt es geringfigige Unterschiede bei den
Mehrwertsteuersatzen. So betragt in Osterreich der Umsatzsteuersatz 20 % (bzw. ermaBigter
Steuersatz 10 %). In Deutschland liegen diese Satze bei 19 % bzw. 7 % (ermal3igter Satz).

Es wurden nur die zum jeweiligen Erhebungszeitpunkt gultigen Preise (inklusive Aktionspreise,
ausgenommen Kundenkarten-Vorteilspreise oder Mengenrabatte) erhoben.

Eine Qualitatssicherung der gesamten Arbeit wurde durchgefuhrt.
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